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ΔΙΑΦΗΜΙΣΗ - ΟΡΙΣΜΟΣ 

 ΔΙΑΦΗΜΙΣΗ: Eίναι η διαδικασία γνωστοποίησης 
και επηρεασμού του καταναλωτικού κοινού για 
ένα προϊόν ή μία υπηρεσία επί πληρωμή.  

 Η διαφήμιση μπορεί να χρησιμοποιεί άλλοτε 
συγκινησιακά χαρακτηριστικά (επίκληση στο 
συναίσθημα) και άλλοτε λογικά χαρακτηριστικά, 
όπως είναι τα τεχνικά χαρακτηριστικά και τα 
πλεονεκτήματα ενός προϊόντος σε σχέση με τα 
ανταγωνιστικά. 



ΣΚΟΠΟΙ ΔΙΑΦΗΜΙΣΗΣ 

 Να γνωστοποιήσει την ύπαρξη ενός νέου 
προϊόντος ή μιας υπηρεσίας. 

 Να υπενθυμίσει την ύπαρξη ενός προϊόντος ή μιας 
υπηρεσίας. 

 Να διαφημίσει την εταιρεία που το κατασκευάζει. 

 Να επηρεάσει το καταναλωτικό κοινό υπέρ του 
προϊόντος ή μιας υπηρεσίας.  

 



Αρχικά…. 

 Πού συναντάμε διαφημίσεις;  

 

 Γιατί υπάρχουν οι διαφημίσεις;  

 

 Τι πρέπει να κάνει κανείς αν θέλει να διαφημίσει 
ένα προϊόν του/της; 

 



Ας δούμε διαφημίσεις από το 
παρελθόν 











ΕΜΠΟΡΙΚΗ ΠΡΟΠΑΓΑΝΔΑ 

 Ο ρόλος των δύο φύλων πλέον έχει αλλάξει. 

 

 Οι διαφημιστικές εταιρείες όμως συνεχίζουν και εκφράζουν 
συγκεκριμένες προκαταλήψεις για τα δύο φύλα. 

 

 Ακόμη και στον 21ο αι η κοινωνία εξακολουθεί να «βλέπει» τη 
γυναίκα ως εύκολο στόχο. 

 

 Υπάρχουν παγιωμένα κοινωνικά πρότυπα που έτσι δημιουργούν 
ανασφάλειες στο γυναικείο φύλο.  

 

 Η διαφήμιση έτσι διαιωνίζει στερεότυπους ρόλους για τη γυναίκα 
και τον άντρα. 



Ας επιστρέψουμε στο σήμερα 







Μερικές ερωτήσεις 

 Ποιο είναι το προϊόν που διαφημίζεται;  

 Υπάρχει χρήση εικόνας;  

 Τι πετυχαίνει η διαφήμιση με τη χρήση της 
εικόνας;  

 Ποια είναι τα λόγια στη διαφήμιση που 
ξεχωρίζουν;  

 Χρησιμοποιείται άνδρας ή γυναίκα για τη 
διαφήμιση του προϊόντος;            Γιατί; 

 



Τα τρία χαρακτηριστικά της γυναίκας 

Η διαφήμιση παρουσιάζει τη γυναίκα: 

 Σαν σεξουαλικό αντικείμενο – προώθηση 
ελκυστικής εμφάνισης  

 Ως το μόνο υπεύθυνο άτομο για το νοικοκυριό και 
τη φροντίδα των παιδιών. 

 Με δήθεν χαμηλότερο πνευματικό επίπεδο σε 
σχέση με το άλλο φύλο.  



Σύμφωνα με τις έρευνες οι γυναίκες 
απεικονίζονται ως… 

 Ως διακοσμητικά στοιχεία σε ποσοστό 20,41% 

 Ως σεξουαλικά αντικείμενα σε ποσοστό 41,50% 

 Ως νοικοκυρές σε ποσοστό 16,19% 

 Ως μητέρες σε ποσοστό 25,05% 

 Ως επαγγελματίες σε ποσοστό 6,80% 

 Ως αθλητικοί τύποι σε ποσοστό 1,36% 

      (ΙΝΚΑ 2007) 



Σύμφωνα με τις έρευνες οι άντρες 
απεικονίζονται ως… 

 Ως επαγγελματίες σε ποσοστό 14,29% 

 Ως τολμηρά – ριψοκίνδυνα πρόσωπα σε αντίθεση με 
τις γυναίκες σε ποσοστό 6,8% 

 Ως σύζυγοι που δεν βοηθούν στο νοικοκυριό σε 
ποσοστό 6,35% 

 Ως πατέρες που προσφέρουν ασφάλεια στα παιδιά 
τους σε ποσοστό 3,15% 

 Ως διακοσμητικά-σεξουαλικά στοιχεία σε ποσοστό 
20,68% 

 Ως αθλητικοί τύποι σε ποσοστό 14,30%. 

 

 



Ας τα δούμε ξανά με μία άλλη ματιά… 









ΝΕΟΙ ΡΟΛΟΙ ΜΕΣΑ ΑΠΟ ΤΗ 
ΔΙΑΦΗΜΙΣΗ 

 Στις μέρες μας ο κοινωνικός ρόλος των φύλων έχει 
αλλάξει.  

 Πλέον, οι ρόλοι έχουν διευρυνθεί και γυναίκες κι 
άνδρες εργάζονται, μεγαλώνουν τα παιδιά τους, 
καθαρίζουν το σπίτι τους.  

 Οι διαφημίσεις έχουν προσαρμοστεί αντιστοίχως, 
καθιερώνοντας με τον τρόπο αυτό και την παρουσία 
του άνδρα σ΄ αυτές.  

 Στις διαφημίσεις οι άνδρες παρουσιάζονται 
δυναμικοί, όμορφοι, επιτυχημένοι στη δουλειά τους, 
οικονομικά εύρωστοι, έτοιμοι να κατακτήσουν τον 
κόσμο, γεμάτοι δύναμη κι αυτοπεποίθηση.  



«Τροφή» για σκέψη….. 

 Παρά τις διαμαρτυρίες αρκετών, σήμερα η ισότητα 
των δύο φύλων μοιάζει δεδομένη. 

 Η κοινή γνώμη τάσσεται αυτόματα κατά της όποιας 
σεξιστικής αναφοράς μπορεί να περιέχεται σε 
δηλώσεις δημόσιων προσώπων, καλλιτεχνών και 
πολιτικών.  

 Η διαφήμιση από τότε που συνειδητοποίησε τον ρόλο 
της γυναίκας στην κατανάλωση, φροντίζει ιδιαίτερα 
να θωρακίζει το προφίλ της ανεξάρτητης γυναίκας.  

 Ωστόσο, δεν ήταν πάντα έτσι, αφού δεν ήταν λίγα τα 
χρόνια κατά τα οποία οι διαφημιστές προτιμούσαν να 
τονώνουν την ανδρική εντύπωση περί ανωτερότητας.  
 



Μήπως τελικά όλα είναι θέμα 
οπτικής; 


