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1. ΕΠΙΣΚΟΠΗΣΗ ΤΗΣ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗΣ 
 

Σκοπός της επιχείρησης. 
 

Σκοπός της Myron είναι η παραγωγή, μεταποίηση, συσκευασία 
και πώληση αρωματικών φυτών υψηλής ποιότητας, τηρώντας την 
ολιστική προσέγγιση και τη διαχρονική αντιμετώπιση της γεωργίας, ως 
βασικές αρχές της βιολογικής καλλιέργειας. 
Με σκοπό τη μεγιστοποίηση του κέρδους και την εξασφάλιση μεριδίου 
της αγοράς επιδιώκουμε την παραγωγή προϊόντων μέσω της καλλιέργειας 
προσαρµοσµένων στις τοπικές συνθήκες ειδών και ποικιλιών. Παράλληλα, 
επιδιώκουμε την εμπορική μας δραστηριοποίηση μέσα από το πρίσμα της 
ευρύτερης κοινωνικής προόδου και ευημερίας λαμβάνοντας γνώση και 
αξιοποιώντας καινοτόμες πρακτικές στη σύγχρονη γεωργία αλλά και στην 
παραγωγή προϊόντων που βελτιώνουν την ποιότητα ζωής των 
καταναλωτών. 

 
Ιστορία, γέννηση της ιδέας. 

 

Ως μαθητές του Ενιαίου Ειδικού Επαγγελματικού Γυμνασίου και 
Λυκείου της Χίου, προερχόμαστε από ένα νησί με μακρά παράδοση στην 
καλλιέργεια της γης και, επιπλέον, η σχολική μας καθημερινότητα 
περιγράφεται σε σημαντικό βαθμό από διάφορες καλλιεργητικές 
εργασίες και την συντήρηση και φροντίδα φυτών. Το σχολείο μας διαθέτει 
τον Τομέα Γεωπονίας, Τροφίμων και Περιβάλλοντος και συγκεκριμένα την 
ειδικότητα του Τεχνικού Ανθοκομίας και Αρχιτεκτονικής Τοπίου. Ως εκ 
τούτου, αποφασίσαμε ότι το εγχείρημά μας θα αφορά στον πρωτογενή 
τομέα και την αξιοποίηση των πόρων του νησιού μας.  

 
Μέσα από τη διδασκαλία των μαθημάτων του τομέα, 

διαπιστώσαμε ότι κάποιοι αγροτικοί τομείς στη Χίο δεν έχουν αναδειχθεί 

και θεωρήσαμε σπουδαία ευκαιρία την κίνηση προς την κατεύθυνση αυτή 
για επαγγελματική αποκατάσταση σε έναν τομέα που έχει μέλλον και 
προοπτική στον τόπο μας. Επίσης, η καλλιέργεια αρωματικών φυτών σε 
συνδυασμό με την ύπαρξη τεχνογνωσίας, συμβαδίζει με οικολογικές 
πρακτικές και αξίες καθώς δύναται να  αξιοποιηθεί κατά το μέγιστο ο 
σχετικά μικρός και πολυτεμαχισμένος κλήρος που χαρακτηρίζει την 
περιοχή μας αλλά και το γεγονός ότι επιτυγχάνεται υψηλή απόδοση των 
εν λόγω φυτών χωρίς την ανάγκη υψηλών επιπέδων αγροτικών εισροών. 
 
 
Συνολική στρατηγική και στόχοι. 

 

Κεντρικός πυλώνας της στρατηγικής 
της MYRON είναι η προώθηση και ενδυνάμωση 
μιας τάσης στην τοπική αγορά που να 
σχετίζεται με τη δημιουργία ενός συνολικού 
θετικού brand name για το νησί της Χίου που 
να αφορά στα ποιοτικά βιολογικά προϊόντα.  

 
Αυτό είναι δυνατόν να επιτευχθεί μέσω:  
- της επιλογής φυτών που ευδοκιμούν στην περιοχή και είναι 

προσαρμοσμένα στις ιδιαίτερες τοπικές εδαφοκλιματικές συνθήκες 
- της συνεργασίας με τοπικά εμπορικά κανάλια που φτάνουν σε όλη την 

Ελλάδα και τον κόσμο (οργανικά προϊόντα, τυροκομεία, μαστίχα) 
- της πιστοποίησης της καλλιέργειάς μας ως βιολογική με ταυτόχρονη 

επικοινωνία με γειτονικούς καλλιεργητές με στόχο τη διεύρυνση των 
βιολογικών καλλιεργειών. 

- της σύναψης συμβολαίων με τοπικούς παραγωγούς και 
συνεταιρισμούς για προμήθεια αποκλειστικά βιολογικών φυτών 

- χρήσης συσκευασιών φιλικών στο περιβάλλον (βιοδιασπώμενες, 
χάρτινες, υφασμάτινες) 
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2. ΛΥΣΗ (ΤΟ ΠΡΟΪΟΝ) 

 
Περιγραφή των προϊόντων. 

 

Τα τελικά προϊόντα πώλησης θα είναι μια ευρεία γκάμα 
προϊόντων που εντάσσονται σε τρεις βασικές κατηγορίες, ήτοι 
αφεψήματα, πρόσθετα μαγειρικής και αρωματικά χώρου, με προοπτική 
προσθήκης και τέταρτης κατηγορίας στο μέλλον, αυτής των αιθέριων 
ελαίων.  

Από τα 4.000 περίπου είδη αρωματικών και φαρμακευτικών 
φυτών που φύονται στον Ελλαδικό χώρο, επιλέγουμε τα ευρέως γνωστά, 
όπως τη ρίγανη, το θυμάρι, το φασκόμηλο, τη μέντα, τον δυόσμο, τη 
λεβάντα, το μελισσόχορτο, τη δάφνη, τη μαντζουράνα και το 
δεντρολίβανο. Τα προαναφερθέντα φυτά ανήκουν στην οικογένεια των 
χειλανθών και αποτελούν ενδημικά είδη της Χίου, πλήρως 
προσαρμοσμένα στο ξηρό, ήπιο μεσογειακό κλίμα και την 
αιγαιοπελαγίτικη θαλασσινή αύρα του νησιού. Τα είδη αυτά αποτελούν 
είδη εκκίνησης της επιχείρησης με προοπτική διεύρυνσής τους με την 
προσθήκη π.χ. λουίζας και βαλσαμόχορτου σε επόμενες καλλιεργητικές 
περιόδους ή και με την προσθήκη συσκευασιών gift box ή μειγμάτων 
βοτάνων. 

Τα αρωματικά φυτά που αποτελούν την πρώτη ύλη των 
προϊόντων μας καλλιεργούνται στην ευρύτερη περιοχή του Κάμπου της 
Χίου και η πρώτη καλλιεργητική περίοδος συμπίπτει με την διαδικασία 
πιστοποίησής τους ως βιολογικά προϊόντα από εξειδικευμένο φορέα 
πιστοποίησης βιολογικών καλλιεργειών. 

Οι συσκευασίες πώλησης διαφοροποιούνται ως προς το βάρος, 
αναλόγως του είδους των προϊόντων, με τα περισσότερα από αυτά να 
διατίθενται σε δύο εκδοχές, μικρή συσκευασία (15-25 gr.) και μεγάλη 
συσκευασία (40-50 gr.).  

Οι συσκευασίες είναι οικολογικές, βιοδιασπώμενες και 
βιοαποικοδομήσιμες. Συγκεκριμένα είναι από ανακυκλωμένο χαρτί με 
διάφανο φιλμ ώστε να είναι ορατό το εσωτερικό της συσκευασίας στον 
καταναλωτή ή ύφασμα λεπτής πλέξης, με ασφαλή σφράγιση για 
προστασία από την υγρασία.  

Χαρακτηριστικά και οφέλη των προϊόντων. 

     Τα οφέλη των αρωματικών φυτών είναι γνωστά από την αρχαιότητα και 
σε διάφορους πολιτισμούς. Η χρήση τους αναφέρεται σε πολλά ιστορικά 
κείμενα και η κατανάλωσή τους έχει θετική εντύπωση για την πλειοψηφία 
των υποψήφιων αγοραστών. Η κατανάλωση τους συνδέεται με 
πολυάριθμα δυνητικά οφέλη για την υγεία και την ευεξία του καταναλωτή 
όπως π.χ. καταπολέμηση ιώσεων, άγχους, αϋπνίας, κατάθλιψης, ενίσχυση 
του μεταβολισμού και απώλεια περιττών κιλών. Συμπερασματικά,  
μπορούν να ενταχθούν ως ένα άριστο συστατικό σε μια υγιεινή, 
ισορροπημένη διατροφή και τρόπο ζωής. 
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Στρατηγική τιμολόγησης και τρέχον στάδιο ανάπτυξης. 

     Η τιμολόγηση των προϊόντων γίνεται με βασικό γνώμονα τους 
στόχους της εταιρείας. Βασικός στόχος κατά την πρώτη τριετία είναι να 
κερδηθεί ένα μερίδιο της αγοράς χωρίς να επηρεαστεί αρνητικά η 
εταιρική εικόνα που επιδιώκει η MYRON. Παρακολουθείται σταθερά ο 
ανταγωνισμός και οι συνεργάτες που επηρεάζουν τα κανάλια προμηθειών 
και διανομής αλλά και οι τάσεις της αγοράς και των αγοραστών. 

Το κόστος του προϊόντος, αποτελεί βασική παράμετρο και 
περιλαμβάνει το κόστος παραγωγής, διανομής και πώλησης του 
προϊόντος. Η τιμή του προϊόντος θα πρέπει να ενσωματώνει τυχόν 
αλλαγές που γίνονται στην αγορά ώστε να μη μεταβάλλεται διαρκώς. 
Γίνεται συστηματικά προσπάθεια διατήρησης σταθερής τιμής και 
ταυτόχρονα μείωσης του κόστους ώστε να αυξηθεί η κερδοφορία. 

Τέλος, υπάρχει διαφοροποίηση της τιμής στα διάφορα είδη προϊόντων 
αλλά και μεταξύ διαφορετικών συσκευασιών ίδιων προϊόντων με τις 
μεγαλύτερες συσκευασίες να έχουν και πιο συμφέρουσα τιμή. 

ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗ ΑΓΟΡΑΣ ΚΑΙ ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ 

Περιγραφή της αγοράς. 

Υπάρχουν αρκετές μικρές εταιρείες ανα την Ελλάδα που παρέχουν 
παρόμοια προϊόντα. Ο ανταγωνισμός είναι μεγάλος και οι τιμές ποικίλουν 
ανάλογα με τον τρόπο παραγωγής. Ωστόσο είναι λίγες οι εταιρείες που 
διαθέτουν πιστοποιημένα βιολογικά προϊόντα. 
 

 

Προσδιορισμός των 
αναγκών και στρατηγική 

μάρκετινγκ. 

Βασικός πυλώνας 
της στρατηγικής μάρκετινγκ 
της MYRON είναι η 
ενσωμάτωση αρχών και 
αξιών βιώσιμης ανάπτυξης. 
Η επιλογή της βιολογικής 
καλλιέργειας ως σύστημα 
παραγωγής των 
αρωματικών φυτών της 

MYRON προωθεί και ενισχύει την υγεία των αγροοικοσυστημάτων, τη 
βιοποικιλότητα και τη βιολογική δραστηριότητα του εδάφους. Τα 
αρωματικά φυτά είναι ιδανικά για βιολογική καλλιέργεια, καθώς δεν 
προσβάλλονται εύκολα από εχθρούς και ασθένειες, ιδιαίτερα όταν 
καλλιεργούνται σε τοποθεσίες με εδαφοκλιματικές συνθήκες στις οποίες 
είναι προσαρμοσμένα. Επίσης, δεν έχουν υποστεί γενετικές 
τροποποιήσεις και λειτουργούν με τις αρχικές φυσικές τους λειτουργίες. 
Ως εκ τούτου δεν έχουν μεγάλες ανάγκες από  εισροές (λίπασμα, νερό 
κ.λπ.).  

Αποδοχή από την αγορά και ευκαιρίες στην αγορά. 

Η ενσωμάτωση αρχών και αξιών βιώσιμης ανάπτυξης δύναται να 
οδηγήσει σε νέες επιχειρηματικές ευκαιρίες. Πολυάριθμες έρευνες 
καταδεικνύουν ότι αποτελεί σπουδαίο κίνητρο η επιλογή ενός βιολογικού 
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προϊόντος καθότι οι καταναλωτές έχουν συνδέσει τα βιολογικά προϊόντα 
με μεταβλητές όπως η υγεία και η ποιότητα. Επιπλέον, οι φιλικές προς το 
περιβάλλον συσκευασίες των προϊόντων τείνουν να διεκδικούν μεγάλο 
μερίδιο της ελληνικής αγοράς κυρίως επειδή οι επιλογές των 
καταναλωτών φαίνεται να επηρεάζονται όχι μόνο από την τιμή και την 
ποιότητα του προϊόντος αλλά και από τις ηθικές και κοινωνικές αξίες. 
Τέλος, τα προερχόμενα από βιολογική καλλιέργεια αρωματικά φυτά 
αποτελούν προϊόντα υψηλής ζήτησης στις αγορές του εξωτερικού, 
δίνοντας σπουδαίες ευκαιρίες για σοβαρή αύξηση της κερδοφορίας. 

Κόστος προϊόντος 

Το συνολικό κόστος υπολογίζεται ως άθροισμα των εξής παραμέτρων: 

Κόστος παραγωγής 
 
Οι δαπάνες αναφέρονται 
στη μονάδα του 
παραγόμενου προϊόντος 
και άρα το κόστος 
παραγωγής εξαρτάται από 
τη στρεμματική απόδοση 
του κάθε είδους φυτού.  
 
Ενδεικτικές στρεμματικές 

αποδόσεις: 
Ρίγανη: 300-400 κιλά χλωρής μάζας ανά στρέμμα, που αντιστοιχεί σε 100-
150 κιλά ξηρό βάρος ανά στρέμμα. 
Δάφνη: περίπου 150 κιλά ξηρά φύλλα ανά στρέμμα 
 

Είδος - υπηρεσία Ετήσιο κόστος Πρόβλεψη ανα κιλό προϊόντος 
Φυτά 5 εκατοστών 1200 12 

Συσκευασίες υφασμάτινες 500 5 
Συσκευασίες χάρτινες 1100 11 
Αγορά μηχανημάτων 800 8 

 
 
Κόστος διανομής 
Περιλαμβάνει τη συλλογή, αποθήκευση και διανομή των προϊόντων από 
το σημείο παραγωγής στους τελικούς καταναλωτές (αποθήκευση τελικών 
προϊόντων, λειτουργία του δικτύου διανομής, επεξεργασία παραγγελιών, 
προγραμματισμός κ.λπ.). 

 

Προορισμός Ποσότητα Κόστος (€) 

Ηπειρωτική Ελλάδα κιβώτιο 5 κιλών 5 

Β.Α. Αιγαίο κιβώτιο 5 κιλών 3 

Νησιωτική Ελλάδα κιβώτιο 5 κιλών 8 

Ευρώπη κιβώτιο 5 κιλών 14 

Ανατολική Ευρώπη κιβώτιο 5 κιλών 11 

Ασία κιβώτιο 5 κιλών 30 

ΗΠΑ κιβώτιο 5 κιλών 25 
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Κόστος πώλησης 

Η συνεχής προσπάθεια μείωσης του συνολικού κόστους βασίζεται 
κυρίως στην αύξηση των αποδόσεων μέσω της συνεχούς γεωργικής 
εκπαίδευσης, της εφαρμογής σύγχρονης τεχνογνωσίας, της κατάλληλης 
χρήσης της τεχνολογίας αλλά και της πρόληψης ως βασική αρχή 
αντιμετώπισης εχθρών και ασθενειών των φυτών και δευτερευόντως στην 
συνεχή αναζήτηση οικονομικότερων υλικών, προμηθευτών κ.λπ. 
Ιδιαίτερα σημαντική είναι και η συμμετοχή του εργατικού δυναμικού στη 
συνεχή βελτίωση, στη συνολική διαχείριση της ποιότητας και  στην 
αποδοτικότητα των εγκαταστάσεων. 

Περιθώρια κέρδους 

Επιδιώκεται η διατήρηση σταθερών τιμών και άρα το περιθώριο 
κέρδους οφείλει να είναι τέτοιο ώστε να δύναται να εμπεριέχει τις 
αναμενόμενες αυξομειώσεις του κόστους παραγωγής, διανομής και 
πώλησης του εκάστοτε προϊόντος. Παράλληλα, παρακολουθούνται 
σταθερά οι τιμές των ανταγωνιστικών προϊόντων και οι τάσεις της αγοράς.  

Πολυπλοκότητα παραγωγής 
 

Η πολυπλοκότητα της παραγωγής έγκειται στους παρακάτω παράγοντες: 
- Ανομοιογένεια πρώτων υλών που αντιστοιχούν σε διαφορετικά είδη 

φυτών καθένα από τα οποία έχει διαφορετικές εδαφοκλιματικές 
απαιτήσεις, διαχείριση εχθρών και ασθενειών, χρόνους σποράς ή 
φύτευσης και μεταφύτευσης, διάρκεια βιολογικού κύκλου και χρόνο 
συγκομιδής. 

- Τα προϊόντα της εταιρείας αποτελούν ζωντανούς οργανισμούς και 
κατά συνέπεια αναμένεται σχετική εξάρτηση από λοιπούς βιοτικούς 
και αβιοτικούς παράγοντες του περιβάλλοντος. 

- Τμήμα της παραγωγής των 
αρωματικών φυτών γίνεται από 
την ίδια την εταιρία ενώ το 
υπόλοιπο τμήμα γίνεται από 
παραγωγούς με συμβολαιακή 
γεωργία. Στην τελευταία 
περίπτωση απαιτείται συνεχής 
έλεγχος για την τήρηση των 
προδιαγραφών ποιότητας.  

- Η επιλογή της φυσικής 
αποξήρανσης αλλά και ο 
διαφορετικός χρόνος ξήρανσης 
για κάθε προϊόν απαιτούν τον 
ακριβή προγραμματισμό και τον συνεχή έλεγχο κατά το στάδιο της 
αποξήρανσης.  

 
Απαιτούμενοι πόροι 

- Παραγωγή (ποτιστικό χωράφι, σύστημα άρδευσης, σπόροι, φυτά, 
γεωργικά εργαλεία, γεωργικά μηχανήματα, οργανικά λιπάσματα, 
κοπριά) 

- Μεταποίηση (εγκαταστάσεις που διαθέτουν σκίαση, φυσικό 
ξηραντήριο) 

- Συσκευασία (υλικά συσκευασίας) 
- Διανομή (οχήματα τύπου van) 
- Εργατικό δυναμικό 
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ΠΩΛΗΣΕΙΣ – ΠΡΟΩΘΗΣΗ 
Προώθηση και δραστηριότητες μάρκετινγκ της εταιρείας 

Η προώθηση των προϊόντων της εταιρίας γίνεται με βάση τις αρχές, τη 
φιλοσοφία και την εταιρική εικόνα του εγχειρήματος. Συγκεκριμένα το 
τμήμα μάρκετινγκ σε συνεργασία με τα υπόλοιπα τμήματα της εταιρείας 
σχεδιάζει και υλοποιεί τα εξής: 

- Διαφήμιση (τηλεοπτικά/ ραδιοφωνικά σποτ) 
- Digital marketing plan (Social Media Marketing/YouTube/Google ads) 
- Influencer marketing (influencer που σχετίζεται με την υγεία ή/και τη 

μαγειρική) 
- Παραγωγή ποιοτικού περιεχομένου (Content)  
- Τηλεοπτική εμφάνιση εκπροσώπου της MYRON σε εκπομπή με 

σχετική θεματική π.χ. Υγεία πάνω απ’ όλα, τακτικές εμφανίσεις στο 
τοπικό τηλεοπτικό κανάλι που εκπέμπει σε όλο το Β.Α. Αιγαίο. 

- Δημιουργία πιστών πελατών (Retention Marketing) 
π.χ. επαναπροσέγγιση και παροχή προνομίων μέσω email/viber 
(προνόμια όπως π.χ. κεραμική κουπα τσαγιου από Αρμόλια, 
δείγματα τσαγιού από τσάγια που μπορεί να δοκιμάσει ο πελάτης 
και να αγοράσει σε νέα παραγγελία ή και ευχαριστήρια κάρτα) 

- Κοινη καμπάνια με άλλη εταιρεία – π.χ. δώρο δικό μας προϊόν σε 
δικούς τους πελάτες και αντίστροφα 

- Προώθηση εναλλακτικου τρόπου ζωής 
- Δωρεάν διανομή π.χ. συλλόγους αθλητικούς 
- Έντονη προωθητική καμπάνια (σταντ στο λιμάνι, δωρεάν διάθεση 

προϊόντων σε ξενοδοχειακές μονάδες κτλ) από Ιούνιο έως Αύγουστο 
στους επισκέπτες του νησιού που έρχονται για διακοπές.  

- Συμμετοχή σε εκθέσεις σε συνεργασία με Χιώτες παραγωγούς υπο την 
αιγίδα της Περιφέρειας Β.Α. Αιγαίου. 

Στρατηγική πωλήσεων 
 

Πρωταρχικό μέλημα της νεοσύστατης εταιρίας είναι η δημιουργία 
βασικού και καλά κατανεμημένου γεωγραφικά δικτύου σημείων 
πώλησης. Η διατήρηση και συνεχής ανάπτυξη του δικτύου αυτού είναι 
δυνατά μέσα από:  
- Την υποστήριξη και τη συνεχή εκπαίδευση των πωλητών της εταιρείας 
- Την εξασφάλιση δεδομένων από τους εμπόρους λιανικής πώλησης 

αλλά και από τα εργαλεία analytics (π.χ. των social media) και 
ανάλυση των δεδομένων προς αξιοποίηση από την εταιρία 

- Τη δημιουργία δυναμικών σχέσεων με σημαντικούς πελάτες μέσα από 
την παροχή προνομίων (π.χ. παροχή πίστωσης) και την ενημέρωσή 
τους για αλλαγές και νέες κινήσεις της εταιρείας 

- Online πωλήσεις μέσα από τη δημιουργία e-shop 
- Παρουσία της MYRON σε εκθέσεις 
- Χρησιμοποίηση υπαρχόντων δικτύων πωλήσεων και ταυτόχρονη 

επιδίωξη συνεργασιών με άλλες εταιρείες που δραστηριοποιούνται 
σε παρόμοιο ή και συμπληρωματικό πεδίο (π.χ. MastihaShop) 

 

Στόχοι πωλήσεων 
 

Να δημιουργηθεί ένα ικανοποιητικό και σταθερό πελατολόγιο 
ώστε να γίνει απόσβεση της συνολικής επένδυσης της εταιρείας το 
αργότερο στο τέλος της πρώτης τριετίας 

Εκπαίδευση (training) 

Εκπαίδευση νέων πωλητών κατά την έναρξη της συνεργασίας με 
την εταιρία και ανατροφοδότηση ανά εξάμηνο 

Συνάντηση με τμήμα μάρκετινγκ (sales + marketing = smarketing) 
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Διευθυντές 

Θέματα εκπαίδευσης: φιλοσοφία και στόχοι εταιρείας, χαρακτηριστικά 
προϊόντων, διεύρυνση δικτύου πωλήσεων, νέες τάσεις, ανταγωνισμός 

ΟΜΑΔΑ ΚΑΙ ΔΙΟΙΚΗΣΗ 
Οργανωτική δομή 

 

 
Επικοινωνία μεταξύ των μελών της και συνεργασία με εξωτερικούς 
παράγοντες/φορείς (stakeholders). 

- Συνεχείς συναντήσεις μεταξύ γενικού διευθυντή με τους υπόλοιπους 
διευθυντές 

- Συνεχείς συναντήσεις μεταξύ διευθυντή οικονομικών με τους 
υπόλοιπους διευθυντές 

- Συνεχείς συναντήσεις μεταξύ διευθυντή πωλήσεων με τους διευθυντή 
μάρκετινγκ 

- 1 συμβούλιο ανά 2μήνες και 1 διοικητικό συμβούλιο στο τέλος του 
οικονομικού έτους και ενημέρωση μετόχων 

ΕΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΙΚΗ ΑΠΟΔΟΣΗ ΚΑΙ ΚΕΡΔΟΦΟΡΙΑ 

Η κερδοφορία της επιχείρησης προήλθε κυρίως από τις πωλήσεις 
προϊόντων, όπου το μικτό περιθώριο κέρδους ήταν 60%. Οι δαπάνες 
μάρκετινγκ αφαίρεσαν 10% από το μικτό περιθώριο, και οι σταθερές 
δαπάνες αφαίρεσαν άλλα 20%, αφήνοντας το καθαρό κέρδος στα 30% 
των συνολικών πωλήσεων. 

Εάν η επιχείρηση επεκταθεί και αυξήσει τις πωλήσεις προϊόντων, 
θα υπάρξει ενδεχομένως αύξηση των μεταβλητών δαπανών (κόστος 
πωλήσεων). Ωστόσο, αν το μικτό περιθώριο κέρδους παραμείνει 
σταθερό ή αυξηθεί, τότε τα επιπρόσθετα έσοδα θα συμβάλουν στην 
αύξηση του καθαρού κέρδους. 

Αύξηση των πωλήσεων προϊόντων κατά 20%: 

Νέες Μηνιαίες Πωλήσεις = 5.000,00 ευρώ * 1.2 = 
6.000,00 ευρώ 

Νέο Κόστος Πωλήσεων (Μεταβλητές Δαπάνες) = 
2.000,00 ευρώ * 1.2 = 2.400,00 ευρώ 

Νέο Μικτό Περιθώριο Κέρδους =                                   
(6.000,00 – 2.400,00) / 6.000,00 = 60% 

 

Οικονομικών

Γενικός

ΜάρκετινγκΠαραγωγής

Πωλήσεων
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Τώρα, ας δούμε πώς αυτή η αύξηση επηρεάζει τα υπόλοιπα: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Νέες Συνολικές Δαπάνες (Δαπάνες Μάρκετινγκ + Σταθερές 
Δαπάνες) = 500,00 + 1.000,00 = 1.500,00 ευρώ (υποθέτοντας ότι οι 
δαπάνες διαφήμισης και οι σταθερές δαπάνες παραμένουν σταθερές) 

Νέο Καθαρό Κέρδος = Νέο Μικτό Περιθώριο Κέρδους - Νέες Συνολικές 
Δαπάνες = 60%(3.600,00 - 1.500,00) = 2.100,00 ευρώ 

Έτσι, με μια αύξηση των πωλήσεων, το καθαρό κέρδος αυξήθηκε από 
1.500,00 ευρώ σε 2.100,00 ευρώ, παρά την αύξηση των μεταβλητών 
δαπανών και των συνολικών δαπανών. Αυτό δείχνει την επεκτατική 
φύση και τη δυνατότητα αύξησης της κερδοφορίας με την αύξηση των 
πωλήσεων. 

Προτεινόμενη Διάθεση Κερδών: 

1. Επανεπένδυση στην Επιχείρηση: 
● Επιπλέον Μάρκετινγκ/Διαφήμιση: 300,00 ευρώ 
● Επένδυση σε Εργατικό Δυναμικό: 400,00 ευρώ 
● Τεχνολογικές Βελτιώσεις: 300,00 ευρώ 
2. Αποθήκευση για Επείγουσες Ανάγκες: 
● 20% του Καθαρού Κέρδους: 0.2 * 1.500,00 = 300,00 ευρώ 
3. Καταβολή Μερισμάτων στους Μετόχους: 
● Μερίδιο Κερδών στους Μετόχους: 1.000,00 ευρώ 

Συνολικά: 

● Επανεπένδυση: 1000,00 ευρώ 
● Αποθήκευση για Επείγουσες Ανάγκες: 300,00 ευρώ 
● Καταβολή Μερισμάτων: 1.000,00 ευρώ 

 

ΚΑΤΗΓΟΡΙΑ ΠΟΣΟ 

Έσοδα                  

Πωλήσεις Προϊόντων                  5.000,00 € 

Μεταβλητές Δαπάνες                         

 Κόστος Πωλήσεων                 2.000,00 € 

Μικτό Περιθώριο Κέρδους              60% 

Καθαρά Κέρδη από Πωλήσεις 3.000,00 € 

Έξοδα   

Δαπάνες Μάρκετινγκ   
Δαπάνες Διαφήμισης, 
Προώθησης              500,00 € 

 Καθαρό Περιθώριο Κέρδους   
50% (Μικτό Περιθώριο - 
Δαπάνες Μάρκετινγκ) 

-----------------------------------------
-------------------------   

Συνολικές Δαπάνες   

Σταθερές Δαπάνες 1.000,00 € 

Καθαρό Κέρδος      1.500,00 € 
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Το κεφάλαιο των μετόχων 
Το κεφάλαιο της εταιρείας ορίζεται στο ποσό των ΟΚΤΩ ΧΙΛΙΑΔΩΝ 
(8.000,00) ευρώ, διαιρούμενο συνολικά σε  (10) εταιρικά μερίδια, 
ονομαστικής αξίας   (1.000,00 ) ευρώ  το  καθένα. 
Η  μερίδα  συμμετοχής  κάθε  εταίρου  ορίζεται  κατ' ελάχιστο  σε ΧΙΛΙΑ 
(1.000,00) ευρώ. 

 

Αριθμοδείκτης κερδών ανά μετοχή  

Ο αριθμοδείκτης κερδών ανά μετοχή δείχνει το ύψος των καθαρών 
κερδών το οποίο αντιστοιχεί σε κάθε μετοχή της επιχείρησης και 
επηρεάζεται από τα συνολικά καθαρά κέρδη χρήσεως καθώς και από τις 
μετοχές της επιχείρησης.  

 

 

 

ΜΕΛΛΟΝΤΙΚΕΣ ΠΡΟΟΠΤΙΚΕΣ 
Επενδυτικές προοπτικές 

Εκκίνηση με βασικά προϊόντα και δημιουργία οργανογράμματος για 
την εξέλιξη των υποδομών της επιχείρησης ώστε να εντάξουμε τα 
αιθέρια έλαια στα προϊόντα που θα διαθέτουμε.  
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