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Η μουσική αποτελεί 
για κάποιους:

Σκοπό της ζωής 
τους

Κύριο μέσο προς 
βιοπορισμό

Τρόπο 
εξωτερίκευσης

των
συναισθημάτων τους

Κάτι παντελώς 
αδιάφορο



  

Σκοπός της έρευνας

• Καταγραφή μουσικών προτιμήσεων των νέων

• Κατανόηση ανησυχιών, απόψεων και σκέψεων μέσα από τα διαφορετικά 
είδη

• Για λογαριασμό του νεανικού μουσικού περιοδικού ‘Music’



  

Ιστορική αναδρομή 
μουσικής

• Σημαντικό ρόλο στην 
ανθρώπινη ιστορία εδώ & 
χιλιάδες χρόνια

• Άκουσμα μουσικής & 
τραγουδιών κατά τη διάρκεια 
εκδηλώσεων με ιδιαίτερη 
σημασία

Μετά την ανάπτυξη της 
τεχνολογίας

• Επιλογή είδους μουσικής, 
χώρου & χρόνου

• Πιο εύκολη η ενασχόληση με 
τη μουσική & η πρόσβαση στο 
διαδίκτυο

• Διεύρυνση επιλογών προς 
διαμόρφωση μουσικών 
προτιμήσεων



  

Επιδράσεις της μουσικής
Σύμφωνα με το βιβλίο του Σύμφωνα με το βιβλίο του Don Kampell ‘The Mozart Effects ‘ Don Kampell ‘The Mozart Effects ‘ η μουσικήη μουσική:

• Βελτιώνει την επίδοση σε διάφορα tests
• Ελαττώνει τον απαιτούμενο χρόνο εκμάθησης
• Ενοποιεί τα δύο ημισφαίρια του εγκεφάλου για αποτελεσματικότερη 

εκμάθηση
• Ηρεμεί τα υπερκινητικά παιδιά
• Μειώνει τα λάθη κατά τη διάρκεια της εργασίας ή της μελέτης
• Βελτιώνει τη δημιουργικότητα και τη διαύγεια
• Επιταχύνει την ανάρρωση από ασθένειες ή ατυχήματα
• Αυξάνει το δείκτη νοημοσύνης κατά 9 μονάδες παροδικά



  

Πειρατεία στο διαδίκτυο & μουσική

• Μεγάλη εμπορική απειλή για τη μουσική βιομηχανία & για τη 
βιωσιμότητα του ηλεκτρονικού εμπορίου μουσικής

• Προκλήθηκε με την ανακάλυψη τρόπων συμπίεσης δεδομένων & 
από την αύξηση της διαθέσιμης ταχύτητας μεταφορών τους στο 
Δίκτυο

• Αποφέρει τεράστια οφέλη σε παραγωγούς, διανομείς & 
καταναλωτές

• Συντονισμός ενεργειών της διεθνούς δισκογραφίας για προστασία  
των δικαιωμάτων της με τεχνολογικά μέσα & νομικές ενέργειες από 
το IFPI



  

Υπόθεση έρευνας
Αναμένεται ότι θα υπάρχουν πιο αρεστά είδη μουσικής στους νέους & Αναμένεται ότι θα υπάρχουν πιο αρεστά είδη μουσικής στους νέους & 

πως η πλειοψηφίαπως η πλειοψηφία::
 Ακολουθεί τις τάσεις των συνομηλίκων τους
 Δεν θα ασχολείται με κάποιο μουσικό όργανο
 Αφιερώνει πάνω από 2 ώρες την ημέρα στην ενασχόληση με τη 

μουσική
 Προμηθεύεται ελεύθερα τραγούδια από το διαδίκτυο

    Μεταβλητές
 ΕξαρτημένηΕξαρτημένη:: Οι νέοι ηλικίας 14-16 ετών
 ΑνεξάρτητηΑνεξάρτητη::  Η σχέση τους με τη μουσική ( ώρες ακρόασης, λόγοι 

ακρόασης, μουσικά όργανα κτλ) 



  

Είδη μουσικής

• RapRap::  αφροαμερικάνικο είδος μουσικής, αυτοσχέδιοι στην καθημερινή 
έκφραση στίχοι που δεν τραγουδιόνται αλλά απαγγέλλονται με ιδιαίτερο, 
ρυθμικό τρόπο, μεγάλοι σε έκταση και ποσότητα, εκφράζουν κατά κανόνα 
καθημερινά βιώματα. Η μουσική δανείζεται στοιχεία από ποικίλα μουσικά 
ρεύματα, κυρίως από τη τζαζ & τη soul.

• PopPop::  πήρε το όνομα της τον περασμένο αιώνα, έχει βασικό ρυθμικό 
στοιχείο & μελωδίες, κάποιες φορές υπάρχει ενορχήστρωση ή ακόμα & 
χορωδίες, κύριο θέμα τραγουδιών η καθημερινή ζωή, η αγάπη & ο έρωτας.

• RockRock::  ο όρος χαρακτηρίζει τα είδη που προέκυψαν από την εξέλιξη του 
είδους rock & roll, χαρακτηρίζεται από έντονο ρυθμό &από ευδιάκριτη 
μελωδία φωνητικών συνοδευόμενη από ηλεκτρικές κιθάρες, μπάσο & 
ντραμς, πιο αραιά από πληκτροφόρα όργανα & συνθεσάιζερ. Εμφανίστηκε 
στις αρχές της δεκαετίας του 1950 στην Αμερική, βάση του η τεχνοτροπία 
του Rhythm & Blues & o ρυθμός του rock & roll των αφροαμερικάνικων 
κοινοτήτων των Η.Π.Α & το rockabilly. 



  

Παράγοντες που επηρεάζουν 
το αποτέλεσμα

• Φύλο
• Καταγωγή
• Οικογενειακή κατάσταση
• Μουσική παιδεία
• Εξοικείωση με το διαδίκτυο
• Προσωπικές προτιμήσεις

Όρια έρευνας
 Νέοι ηλικίας 14- 16 ετών
 Εντός του δήμου Καλλιθέας
 Σε  χρονικό διάστημα από 7 

έως 10 Απριλίου 2010
 

Παράγοντες που δεν επηρεάζουν 
το αποτέλεσμα

• Δεν επηρεάζει η ηλικία των ερωτηθέντων, 
εφόσον η έρευνα στοχεύει στο σύνολο των 
εφήβων & όχι ξεχωριστά σε κάθε ηλικία.



  

Μουσικές προτιμήσεις των νέων
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Μουσικές προτιμήσεις ανά φύλο
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Γλώσσα προτίμησης
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Τρόπος ενημέρωσης νέων τραγουδιών
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Τρόπος απόκτησης τραγουδιών
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Συμπεράσματα
     Σύμφωνα με τις προαναφερθείσες μετρήσεις, η αρχική υπόθεση 

επαληθεύτηκε με μόνη εξαίρεση το γεγονός ότι δεν είναι πολλοί 
αυτοί που  επηρεάζονται  από το φιλικό τους περιβάλλον.

  Προτάσεις για συμπληρωματικές έρευνες

 Οι μουσικές προτιμήσεις των νέων σε σχέση με τη συμπεριφορά & 
τον χαρακτήρα τους

 Πώς η μουσική επηρεάζει την απόδοση στο σχολείο

 Πώς η εξέλιξη της τεχνολογίας επηρέασε τον τρόπο απόκτησης 
τραγουδιών 
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